
KAMPANIA JA-TY-JEMY 
• Tylko w ciągu dwóch dni  

(18-19 września) ponad 50 
materiałów w mediach druk., 
internecie, telewizji i radiu. 

• W tym czasie media RTV poświęciły 
kampanii ponad 41 minut. 

• Materiały w mediach o profilu 
społecznym, gospodarczym, itp.  

• Dyskusje na Twitter i Facebook 
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źródło: PRESS SERVICE 

Liczba materiałów w podziale na kontekst opublikowana na przestrzeni 

analizowanego okresu z uwzględnieniem liczby potencjalnych 

odbiorców przekazu. 

0

8000000

16000000

24000000

32000000

40000000

48000000

56000000

64000000

0

10

20

30

40

50

60

70

80

s
ty

lu
t

m
a
r

k
w

i

m
a
j

c
z
e

lip s
ie

w
rz

p
a
ź

lis g
ru

I Q II Q III Q IV Q

K
o

n
ta

k
t 

L
ic

z
b

a
 p

u
b

li
k
a

c
ji
 

Negatywne Neutralne Pozytywne Kontakt (Neg) Kontakt (Poz) Kontakt (Neu)


