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Listopad – Grudzień 2014 r. 



AVE, czyli ekwiwalent reklamowy 

wszystkich publikacji na temat 

kampanii wyniósł 807 419 PLN. 

W sumie na temat kampanii 

pojawiło się 140 publikacji* 

* Nie wliczono publikacji w social media



Dotarcie wszystkich publikacji 

wyniosło 8 630 227*

* Na podstawie analizy

zestawienia wycinków

Instytutu Monitorowania

Mediów (20 listopada – 8

grudnia 2014 r)

** Nie wszystkie media

podają informację o

dotarciu



Prasa



W prasie pojawiło się 12 publikacji. 

AVE - 346 697 PLN

Dotarcie - 841 160
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Internet













W Internecie pojawiło się 115 

publikacji. 

AVE - 215 992 PLN

Dotarcie - 4 649 470
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Social media























































TV



W telewizji o kampanii „Jeden test. 

Dwa życia” wspomniano 6 razy. 

AVE – 190 610 PLN

Dotarcie - 2 480 597











Radio



Na antenie radia o kampanii 

„Jeden test. Dwa życia” 

wspomniano 7 razy. 

AVE – 54 120 PLN

Dotarcie - 659 000
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Alfa Communications Sp. z o.o.
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