


zarysy znanych miejskich budowli wpisane w logo

LOGOTYP - stworzyliśmy świetny logotyp akcji oraz całą identyfikację wizualną
projektu - nasze logotypy, zdjęcia, plakaty - były bardzo żywo i pozytywnie omawiane i
komentowane w środowisku reklamowym



HASŁO - również bardzo dobrze zaplanowana sentencja, która łatwo wpadała w ucho i
była później bardzo pozytywnie kojarzona



dumny Białystok - ZAŁOŻENIA - główne założenia naszej zrealizowanej
kampanii z podziałem na czas akcji oraz diagnoza problemu

 1. ZAŁOŻENIA

► start akcji: wiosna 2010
► okres trwania: kilka miesięcy

 2. DIAGNOZA PROBLEMU:

Białystok jako miasto znajdujące się na ścianie wschodniej to dla wielu osób z zewnątrz Polska B.
Stereotypy funkcjonujące w mentalności osób postrzegających Białystok jako miasto zacofane,
nieciekawe, nieatrakcyjne z punktu widzenia kulturalnego, artystycznego, czy turystycznego - to
niestety również powielane mimowolnie (również przez samych mieszkańców naszego miasta)
slogany związane z ogólnie przyjętym schematycznym myśleniem.

Białostoczanie w rozmowach, czy interakcjach ze swoimi znajomymi/rodziną nie potrafią wskazać
pozytywnych cech, zjawisk, spraw związanych z miejscem w którym się urodzili/gdzie mieszkają.
Wynika to z wrodzonego poczucia bycia gorszym/determinacją miejscem urodzenia/powielanych
schematów. Młodzi ludzie wyjeżdżający do innych miast w poszukiwaniu pracy/szkoły często
ukrywają fakt, że są z Białegostoku tylko i wyłącznie po to aby nie stać się obiektem drwin i
żartów.

To chcemy zmienić!



dumny Białystok - CEL BEZPOŚREDNI

 3. CEL BEZPOŚREDNI:

► poznanie nastrojów mieszkańców naszego miasta
► przeprowadzenie społecznej analizy i diagnozy (z czego można być dumnym, co możemy 
zaoferować, jakimi drogami i dlaczego, jaki mamy potencjał, co można zrobić, co jeszcze 
promować) 
► podniesienie morale mieszkańców
► stworzenie publikacji - dumny Białystok, gdzie na podstawie nowej edycji i interakcji osób w 
formie publikacji książkowej zaprezentujemy białostoczan 2010
► stworzenie istnego kompendium wiedzy o nastrojach i pozytywnych odczuciach 
mieszkańców Białegostoku

► Białystok to nie tylko Zamenhof, disco polo, czy Kononowicz. To również tygiel kultur, 
bogactwo kulinarne i stolica tańca - to i masę innych, lokalnych powodów do dumy chcemy 
odkryć i pokazać



dumny Białystok - CEL POŚREDNI oraz ADRESACI

 4. CEL POŚREDNI:

► pokazanie prawdziwych powodów do dumy - małych i dużych, osobistych i tych 
ogólnodostępnych
► przygotowanie bazy wartych szerszego zaprezentowania miejsc/obiektów/zjawisk/spraw
► zaangażowanie mieszkańców naszego miasta do promocji i większego wpływu na to co 
dzieje się obok nich
► przełamanie społecznej awersji do akcji społecznych - pokazanie, że wkładając mały 
kawałek siebie tworzymy większą całość

 5. ADRESACI

► młodzież w wieku 16-26 lat - uczniowie i studenci - gimnazjów, liceów oraz uczelni wyższych z 
terenu miasta Białystok

► osoby w wieku 27-40 lat mieszkańcy i bywalcy naszego miasta
► osoby z dostępem do internetu



dumny Białystok - POŻĄDANE AKCJE i SPOSOBY DOTARCIA

 6. POŻĄDANE AKCJE

► zwiększenie zainteresowania lokalnymi inicjatywami, miejscami, symbolami
► pozytywne przesłanie - mamy tyle do zaoferowania - pokażmy to
► zaproszenie do współpracy przy działalności kulturalnej, społecznej innych instytucji, 
partnerów, czy środowisk

 7. SPOSOBY DOTARCIA

► www.dumnybialystok.pl - każdy po wejściu na stronę będzie mógł zostawić swoją sugestię z 
czego jest dumny

► materiały elektroniczne - flash bannery, mailing, facebook
► gadżety reklamowe - kubki, koszulki z nadrukiem, smycze
► plakaty, ulotki
► wsparcie medialne



dumny Białystok - FINANSOWANIE

wielki projekt i duże przedsięwzięcie dumny Białystok - realizowane było BEZ ŻADNEGO GRANTU,
tylko i wyłącznie angażując prywatne osoby, instytucje. na prowadzenie działań wizerunkowych nie
mieliśmy żadnej złotówki, a mimo to udało nam się w środowisku wirtualnym przeprowadzić kampanię
porównywalną z komercyjną kampanią reklamową naszego miasta.

wszystko co udało nam się osiągnąć powstało jedynie przy zaangażowaniu wolontariuszy i
instytucji, które nas wsparły. piękne jest to, że mieliśmy możliwość przeprowadzenia sesji zdjęciowej
w profesjonalnym studiu, logo jak i strona zostały przygotowane przez grafika i informatyka, podobnie
jak wszelkie inne materiały, opracowania graficzne - całkowicie gratis, dzięki naszym staraniom.
upominki reklamowe bezpłatnie przekazane nam przez lokalnych producentów. skutkiem naszych
działań są wpisy na naszej stronie internetowej w ilości kilku tysięcy oraz zakorzenienie marki i logo
dumnego Białegostoku jak marki budzącej pozytywne skojarzenia (prowadzone przez nas badania
ankietowe przy ewaluacji pokazują jak rosła rozpoznawalność - załącznik). na portalu
społecznościowym konto dumny Białystok ma 5.000 znajomych, funpage dumnego Białegostoku -
również około 5.400 osób i ciągle rośnie!



dumny Białystok - LUDZIE - udało nam się przeprowadzić profesjonalną sesję
zdjęciową - ponad 30 osób zgłosiło się do nas z pomysłami na swoją dumę! - to ONI
zostali TWARZAMI naszej kampanii

zanim ruszyliśmy z całą promocją projektu, jak również zanim przygotowaliśmy całą identyfikację
wizualną - zaprosiliśmy do wypowiedzenia się zwykłych białostoczan - zaprosiliśmy ich na sesję
zdjęciową, gdzie każdy mógł pokazać swoje osobiste powody do dumy w mieście.

zgłosiło się ponad 30 osób, z czego 20 - uwieczniliśmy na naszych wszelkich materiałach
reklamowych (www, flash, plakaty, ulotki, itp.)

OTO ONI:



dumny Białystok - LUDZIE - udało nam się przeprowadzić profesjonalną sesję
zdjęciową - ponad 30 osób zgłosiło się do nas z pomysłami na swoją dumę! - to ONI
zostali TWARZAMI naszej kampanii



STRONA WWW - prosta, funkcjonalna strona www, gdzie każdy mógł umieścić
swój wpis z czego jest dumny, równocześnie zamieszczone były zdjęcia twarzy naszej
kampanii z wyjaśnieniem z czego Oni są dumni



dumny Białystok - UPOMINKI REKLAMOWE - otrzymaliśmy spore
wsparcie w postaci przekazanych nam bezpłatnie upominków reklamowych z logo
naszej kampanii - łącznie około 3.000 sztuk

► gadżety reklamowe - kubki, koszulki z nadrukiem, smycze

http://www.facebook.com/photo.php?op=1&view=all&subj=298514688923&aid=-1&pid=60143&id=100000821881358&oid=298514688923�
http://www.facebook.com/photo.php?op=1&view=all&subj=298514688923&aid=-1&pid=269719&id=100000132322706&oid=298514688923�


dumny Białystok - NAKLEJKI - w trakcie prowadzenia kampanii i działań
wspierających wydrukowano 5.000 wklejek z logo i zaproszeniem do wzięcia udziału w
naszej akcji - rozdawane były na bieżąco



TEASER - zdjęcia z sesji zostały opracowane i przy ich użyciu stworzyliśmy materiały
promocyjne - ulotki, plakaty, standy, bannery



dumny Białystok - BANNER



PLAKATY - pierwsza odsłona zawierała zbiorowe sylwetki osób biorących udział w
sesji



PLAKATY



PLAKATY II odsłona - każda z osób która brała udział w sesji przychodziła do nas
ze swoim pomysłem na dumę - każdy plakat z podobizną był opisany imieniem, wiekiem
oraz pomysłem na dumę konkretnej osoby



PLAKATY - łącznie stworzyliśmy 20 indywidualnych plakatów, które co tydzień
regularnie odsłaniane w różnych placówkach (szkoły, uczelnie, instytucje wspierające)



PLAKATY



PLAKATY



PLAKATY



PLAKATY



PLAKATY



PLAKATY



PLAKATY

► plakaty wisiały na WSZYSTKICH UCZELNIACH WYŻSZYCH w mieście
► plakaty były również w większości szkół ponadgimnazjalnych w Białymstoku
► plakaty oraz bannery wisiały również w ośrodkach kultury - bibliotekach, muzeach, teatrze, 
w prywatnych lokalach usługowo-handlowych
► materiały były na bieżąco zastępowane nowymi - w miarę pojawiania się kolejnych edycji 
plakatów, czy wersji plakatów indywidualnych



MATERIAŁY PRASOWE - media pisały i mówiły o nas od samego początku -
poniżej tylko ułamek z publikacji które ukazały się na temat akcji



MATERIAŁY PRASOWE udało nam się również przebić do mediów 
ogólnopolskich - TVP, TVN24, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta Prawna, czy RadioZET i 
RMF FM



MATERIAŁY PRASOWE



MATERIAŁY PRASOWE



MATERIAŁY PRASOWE



MATERIAŁY PRASOWE 



DZIAŁANIA INTERNETOWE - nasze działania skoncentrowaliśmy na portalu 
facebook - założyliśmy profil Dumny Białystok, który szybko zdobył maksymalną liczbę 
znajomych - 5.000 - www.facebook.com/dbialystok



DZIAŁANIA INTERNETOWE - równolegle powstała strona - fanpage dumny 
Białystok - pod adresem: www.facebook.com/dumny.bialystok - która ma już ponad 5.300 
fanów i ta liczba ciągle rośnie



DZIAŁANIA INTERNETOWE - równolegle powstała strona - fanpage dumny 
Białystok, która ma już ponad 5.300 fanów i ta liczba ciągle rośnie



DZIAŁANIA INTERNETOWE - równolegle powstała strona - fanpage dumny 
Białystok, która ma już ponad 5.300 fanów i ta liczba ciągle rośnie



INNE DZIAŁANIA wspierające

- flashbannery na stronach naszych patronów medialnych oraz firm i instytucji wspierających
- skierowane audycje radiowe
- ankieta DUMA w mieście - w badaniu wzięło udział 3.000 osób - przygotowana przez nas krótka 

ankieta miała na celu uzyskanie informacji na temat pojęcia dumy wśród młodych mieszkańców i 
bywalców naszego miasta. podjęliśmy kolejną próbę opracowania pojęcia dumy w związku z 
realizowanym projektem. Ankietowani po pierwsze wyrażali swoje zdanie (w skali od 1 do 10) na 
kilkanaście gotowych powodów do dumy (wpisy ze strony www.dumnybialystok.pl) oraz w 
pytaniach otwartych odpowiadali na podstawowe pytanie naszego projektu: Z CZEGO JESTEŚ 
DUMNY? Badanie prowadzone dnia 19 maja 2010 w białostockich liceach i uczelniach wyższych

- happeningi i eventy wspierające - DUMNA impreza, DUMNE autobusy (umieszczenie w miejskich 
autobusach plakatów), DUMNA galeria - prezentacja w galeriach handlowych i na 
poszczególnych uczelniach wszystkich plakatów z twarzami kampanii

- ekspozycja bannerów podczas ważnych wydarzeń kulturalnych
- współpraca przy organizacji różnych lokalnych działań - Dni Tybetu, Dni Przedsiębiorczości, itp.



DZIAŁANIA INTERNETOWE - równolegle powstała strona - fanpage dumny 
Białystok, która ma już ponad 5.300 fanów i ta liczba ciągle rośnie

► nasza strona na fb jest przede wszystkim kompendium lokalnej dumy
► tutaj na bieżąco działamy na rzecz mówienia o ciekawych i ważnych lokalnych rzeczach -
bez uprawiania polityki
► dzięki zaangażowaniu naszych fanów Białystok zdobył 1 miejsce i najdroższą pozycję w
rankingu na lokalną planszę gry Monopoly - to my motywując się i zachęcając do głosowania
stworzyliśmy w ramach dumnego Białegostoku narzędzia, które tak skutecznie pozwoliły nam
WYGRAĆ!



ANKIETA DUMA W MIEŚCIE - równolegle przeprowadziliśmy badanie ankietowe
dotyczące postrzegania dumy przez mieszkańców naszego miasta



DUMA w MIEŚCIE - badanie ankietowe na grupie 3.000 osób

► Projekt:Polska Białystok w ramach prowadzonej akcji
społecznej dumny Białystok przeprowadził w dniu 19 maja
2010 - badanie ankietowe DUMA w mieście. Przygotowana
przez nas krótka ankieta miała na celu uzyskanie informacji
na temat pojęcia dumy wśród młodych mieszkańców i
bywalców naszego miasta. Podjęliśmy kolejną próbę
opracowania pojęcia dumy w związku z realizowanym
projektem. Ankietowani po pierwsze wyrażali swoje zdanie
(w skali od 1 do 10) na kilkanaście gotowych powodów do
dumy (wpisy ze strony www.dumnybialystok.pl) oraz w
pytaniach otwartych odpowiadali na podstawowe pytanie
naszego projektu: Z CZEGO JESTEŚ DUMNY?

► Każda osoba biorąca udział w badaniu otrzymywała od
nas naklejkę „dumny Białystok” oraz w miarę dostępności -
pakiet informacji o projekcie - ulotki, smycze, plakaty,
gadżety reklamowe.

► w badaniu wzięło udział 3.000 osób









dumny Białystok - plany



dumny Białystok - plany



dumny Białystok - plany



DZIĘKUJEMY
za uwagę i prosimy o jeszcze WIĘKSZĄ 

MOŻLIWOŚĆ DZIAŁANIA!



2011 - REAKTYWACJA!


	Slajd numer 1
	Slajd numer 2
	Slajd numer 3
	Slajd numer 4
	Slajd numer 5
	Slajd numer 6
	Slajd numer 7
	Slajd numer 8
	Slajd numer 9
	Slajd numer 10
	Slajd numer 11
	Slajd numer 12
	Slajd numer 13
	Slajd numer 14
	Slajd numer 15
	Slajd numer 16
	Slajd numer 17
	Slajd numer 18
	Slajd numer 19
	Slajd numer 20
	Slajd numer 21
	Slajd numer 22
	Slajd numer 23
	Slajd numer 24
	Slajd numer 25
	Slajd numer 26
	Slajd numer 27
	Slajd numer 28
	Slajd numer 29
	Slajd numer 30
	Slajd numer 31
	Slajd numer 32
	Slajd numer 33
	Slajd numer 34
	Slajd numer 35
	Slajd numer 36
	Slajd numer 37
	Slajd numer 38
	Slajd numer 39
	Slajd numer 40
	Slajd numer 41
	Slajd numer 42
	Slajd numer 43
	Slajd numer 44
	Slajd numer 45
	Slajd numer 46
	Slajd numer 47
	Slajd numer 48

