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Gdansk Transport Company jest spétkg specjalnego przeznaczenia, ktéra zostata powotana do
zycia w 1996 roku. Przedmiotem dziatalnosci spétki jest budowa i eksploatacja jednego z
najwiekszych przedsiewzie¢ drogowych, realizowanych obecnie w systemie partnerstwa
pomiedzy sektorem prywatnym i publicznym w Polsce, tj. pétnocnego odcinka Autostrady A1.
Jego tgczna diugosé wynosi okoto 152 kilometrow i obejmuje fragment autostrady od Gdanska
do Torunia. Po wygasnieciu koncesji, w 2039 roku, infrastruktura drogowa zostanie nieodptatnie
przekazana stronie publiczne;j.

Spoétka Gdansk Transport Company realizuje kampanie spoteczng Kulturalna Jazda
od 2010 roku. Kampania, w petnej formie, zostata ujeta w Planie Marketingowym dla
Autostrady A1 na 2010 rok z dnia 28 wrze$nia 2010, zaakceptowanym przez Ministra
Infrastruktury.

Realizacja kampanii

Za realizacje kampanii odpowiedzialni byli:

Ewa tydkowska, Marketing Manager, Gdansk Transport Comapny S.A.
Marcin Dybuk, Marcin Dybuk Konsulting — MDK (Fabryka Kreaciji)
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Wstep

Chociaz w ostatnich latach statystyki wypadkow i kolizji drogowych poprawiajg sie, ich liczba
nadal budzi niepokoj. Wedlug danych Komendy Gtéwnej Policji, najwiecej wypadkow
drogowych, ofiar $miertelnych i oséb rannych odnotowano w 2000 roku (6294 osoby). Od 2001
roku zaobserwowano trend spadkowy, ktéry utrzymywat sie do 2006 roku. W 2008 roku zginety
5437 osoby, a rok pozniej — tylko 4572. Niestety, byly to najwyzsze statystyki w catej Unii
Europejskiej.

W ciggu ostatnich dziesieciu lat $mier¢ w wypadkach drogowych na polskich drogach tgcznie
poniosto 55 tysiecy oséb. Najwiecej w Unii Europejskiej! To tyle, ile wynosi liczba mieszkancéw
Sredniej wielkosci miasta. Jesli jeszcze w 2000 roku w czarnych statystykach nasz kraj
zajmowat czwarte miejsce wsrod obecnych czionkéw UE, to w ubieglym roku wyszlismy,
niestety, na prowadzenie. Na poczatku dekady wyprzedzaty nas: Francja (8 tysiecy ofiar
rocznie), Niemcy (7,5 tysieca) oraz Wtochy (ponad 7 tysiecy), ale przez ostatnich dziesie¢ lat
udato im sie zredukowac¢ liczbe wypadkéw prawie o potowe. Ich przyktad swiadczy o tym,
ze mozna wygrac¢ walke o bezpieczng jazde na drogach.

Statystyki w wojewoddztwie Pomorskim sg réwniez zatrwazajgce. Wedtug danych Komendy
Wojewddzkiej Policji w Gdansku z 2009 roku, w Pomorskiem, gtdwng przyczyng zdarzen
drogowych spowodowanych zachowaniem kierujgcego byto niedostosowanie predkosci
do warunkow ruchu (23,04%), nieudzielenie pierwszenstwa przejazdu (22,81%), niezachowanie
bezpiecznej odlegtosci miedzy pojazdami (15,54%). Lacznie stanowi to okoto 61,5% przyczyn
wszystkich wypadkow.

Niedostosowanie predkosci do warunkow ruchu to takze jedna z gtéwnych przyczyn wypadkow
na pomorskim odcinku autostrady Al. Powszechnie uwaza sie, ze autostrady sg najbardziej
bezpiecznymi korytarzami komunikacji drogowej. Dane z A1, pokazuja, ze nie do konca wiemy,
jak jezdzi¢ drogami szybkiego ruchu. Na dodatek, duze predkosci rozwijane na autostradzie
sprawiajg, ze nawet najmniejszy btgd kierowcy moze miec tragiczny finat.

Badania przeprowadzane przez ekspertéw Instytutu Transportu Samochodowego, Ministerstwa
Spraw Wewnetrznych i Administracji, Ministerstwa Sprawiedliwosci i organizacji pozarzgdowych
sg alarmujgce. Wyniki jednoznacznie wskazujg, ze przede wszystkim zbyt agresywna
i ryzykowna jazda jest przyczyng wielu wypadkow drogowych. Ponad poftowa polskich
kierowcow doswiadczyta agresji ze strony innych wspotuzytkownikow drog. 78% kierujgcych
spotyka sie z nig przynajmniej raz w tygodniu, w tym 34% kazdego dnia. Wsrod najbardziej
ryzykownych zachowan wymienia sie wymuszenie pierwszenstwa przejazdu (58%), zbyt matg
odlegtos¢ miedzy samochodami, zmuszajgcg do przyspieszenia lub zmiany pasa (39%),
zajezdzanie drogi, zmuszajgce do zwolnienia lub gwattownego hamowania (44%).

Mimo licznych akcji policyjnych i kampanii spotecznych prowadzonych na Pomorzu i w innych
regionach kraju, drogi wcigz sg niebezpieczne. Eksperci sg zgodni: poki nie zmieni sie
mentalnos¢ kierowcow i nie zrozumiemy, ze wazna jest spokojna i kulturalna jazda, drogowy
horror sie nie skonczy.



Koncesjonariusz autostrady A1, spdétka Gdansk Transport Company, realizujgc zadania
statutowe spétki zwigzane z rozwojem infrastruktury drogowej w Polsce, stara sie jednoczesnie
zapewnic¢ jej uzytkownikom mozliwos¢ korzystania z bezpiecznego i efektywnego szlaku
komunikacyjnego. Naturalng konsekwencjg tego jest wieloletnia wspofpraca firmy z szeregiem
instytucji i organizacji na polu poprawy bezpieczenstwa drogowego. W 2010 roku spotka
zainicjowata wlasng kampanie spoteczng Kulturalna Jazda.

Gtownym zatozeniem akcji jest kreowanie mody na kulturalny styl jazdy, bedgcy podstawag
bezpieczehstwa na drodze. Dziatania objete programem kampanii skierowane sg przede
wszystkim do obecnych, jak i przysztych kierowcéw, a ich podstawowym celem jest
zainicjowanie zmian w dotychczasowych przyzwyczajeniach oraz nagradzanie pozytywnych
wzorcow zachowan wsrod uczestnikow ruchu drogowego.

1. Koncepcja Kampanii

Kampania spoteczna Kulturalna Jazda jest sztandarowym projektem Gdansk Transport
Company. Wspdlnie z partnerami i ambasadorami firma propaguje wtasciwe zachowania
i przypadki wzajemnego poszanowania uczestnikow ruchu. Nie ma przyzwolenia spotecznego
na grubianstwo i nieuprzejmos¢é w zyciu prywatnym, nie mozna zatem tolerowac¢ tych zjawisk
réwniez na naszych drogach. Kulturalna jazda to podstawa bezpieczenstwa.

Strategicznym zatozeniem kampanii spotecznej Kulturalna Jazda jest wykorzystanie
wieloznacznosci stowa kultura. Dlatego, oprocz eliminacji zjawisk, ktére prowadza
do zagrozenia zycia i bezpieczenstwa uzytkownikéw drog, formuta akcji zaktada takze
aktywizacje kierowcéw w zyciu kulturalnym i promocje dziedzictwa kulturowego regionu. Watek
kultury zostat wigczony do akcji w zwigzku z kandydowaniem Gdanska do tytutu Europejskiej
Stolicy Kultury w 2016 roku.

Kampania Kulturalna Jazda jest jedng z nielicznych, jezeli nie pierwszg inicjatywa, ktora
wzmacnia pozytywny przekaz promujgc pozgdane zachowania uczestnikow ruchu drogowego.
Mandaty, sg karg za wykroczenia. Podczas akcji Kulturalna Jazda zrodzit sie pomyst,
aby mandatami nagradza¢ wiasciwe zachowania kierowcow. Tak tez sie stato. Zatozeniem
naszym jest bezposrednie dotarcie do grup docelowych, edukowanie i wzmacnianie poczucia
odpowiedzialnosci za siebie i innych uzytkownikow drog.

2. Cel Kampanii
Kampania spoteczna Kulturalna Jazda ma cztery zasadnicze cele:
a) edukacyjny — propagowanie szeroko rozumianej kultury drogowej wérdd uczestnikow

ruchu drogowego, a w szczegolnosci uswiadamianie podstawowych zasad kulturalnego
zachowania na drodze oraz wzmacnianie poczucia odpowiedzialnosci za stan



techniczny pojazdéw wsrod kierowcow; budzenie zainteresowania kwestiami kultury
jazdy wsrod dzieci i miodziezy;

b) informacyjny — informowanie o najciekawszych miejscach regionu i wydarzeniach
kulturalnych odbywajgcych sie na terenie Pomorza;

C) promocyjny — promowanie autostrady, jako bezpiecznego korytarza transportowego oraz
regionu pomorskiego wsrod turystéw;

d) wizerunkowy — wzmacnianie wizerunku koncesjonariusza autostrady jako firmy, ktora
zarzgdza projektem w sposdb wieloaspektowy: zapewniajgcy bezpieczenstwo
i odzwierciedlajgcy jej spoteczng odpowiedzialnosc.

3. Zasieg kampanii

Zasieg kampanii obejmuje obszar oddziatywania oddanego do ruchu w 2008 roku
90-kilometrowego korytarza autostrady A1. Korytarz autostradowy bierze swoéj poczatek na
obrzezach duzej aglomeracji miejskiej, ktdrg tworzg trzy miasta: Gdansk, Sopot i Gdynia,
dlatego akcja objefa takze obszar Trojmiasta i jego okolic. Ze wzgledu na fakt, ze autostrada
jest jedng z gtdwnych tras wybieranych przez turystéw podrézujgcych w okresie wakacji nad
Baltyk, zasieg dziatan skierowanych do tej grupy odbiorcéw zostat rozszerzony na obszar
najwiekszych miast Polski.

4. Grupy docelowe
Kampania spoteczna Kulturalna Jazda skierowana jest do nastepujgcych grup docelowych:

a) obecni uzytkownicy autostrady i lokalnej sieci drdg, tj. kierowcy pojazdéw osobowych,
ciezarowych i motocyklisci;

b) uzytkownicy autostrady oraz lokalnej sieci drog podrézujgcy w celach turystycznych
(wyjazdy krotko- i dtugoterminowe);

c) potencjalni uzytkownicy autostrady i przyszli kierowcy, tj. dzieci i mtodziez.

5. Kanaly i narzedzia komunikacyjne

W komunikacji, zarbwno osobistej, jak i masowej, wykorzystano wszystkie dostepne kanaty
sensoryczne i kanaty medialne, w réznej konfiguracji i proporcjach. Z punktu widzenia kanatow
osobowych, nacisk potozono na kontakt bezposredni z wybranymi grupami adresatow.
Dodatkowo, do prezentacji gtbwnego przestania kampanii zostali wykorzystani ambasadorzy.
Wybrano osoby cieszgce sie duzym autorytetem i zaufaniem. Utozsamienie stawnych oséb
z kampanig zwieksza skuteczno$¢ jej przekazu. Nieosobowe kanaty komunikacji obejmowaty
gtéwnie srodki masowego przekazu, w szczegodlnosci media lokalne: prase, stacje telewizyjne
i rozgtosnie radiowe, a takze regionalne portale internetowe.



W kampanii spotecznej Kulturalna Jazda wykorzystano bogaty zbiér narzedzi komunikaciji
skierowanych bezposrednio do grup docelowych. W$réd nich:

a) strona internetowa kampanii - http://www.kulturalnajazda.pl
b) konto na portalu spoteczno$ciowym Facebook
c) reklama zewnetrzna - billboardy
d) reklama prasowa - artykuty sponsorowane w lokalnej prasie
e) reklama radiowa - emisja spotow reklamowych
f) reklama wydawnicza:
- kalendarzyki promujgce strone internetowa
- mapy drogowo-turystyczne z kalendarium wydarzen kulturalnych
- pocztowki promocyjne z kuponami
- ksigzeczka dla dzieci Z otowkiem po autostradzie A1
- ulotki
- gazetka dla mtodziezy Pryzmat Coolturalny
- mandaty Kulturalnej Jazdy
g) reklama upominkowa
- termosy
- kamizelki odblaskowe
- bilety do filharmonii, opery i teatru
h) Imprezy wtasne
- Konstytucja Kulturalnego Kierowcy
- Patrol Kulturalnej Jazdy
- Kulturalne wakacje z autostradg A1
- Tydzieh Bezpieczenstwa
- Warsztaty savoir-vivre Coolturalna Jazda
- Mikotajki na autostradzie Al
i) udziatw imprezach tematycznych
- piknik motoryzacyjny ABC Bezpieczenstwa
- finat Konkursu BRD w Gdansku
- Baw sie dobrze, wracaj bezpiecznie
- Narodowy Eksperyment Bezpieczenstwa Weekend bez ofiar
- Bezpieczna droga do szkoty z Lotosem
- Europejska noc bez wypadkow
i) Konkursy z nagrodami
- hajciekawszy wpis na stronie
- konkurs rysunkowy dla dzieci
- konkurs dla szkoét licealnych
k) tablice informacyjne wzdtuz autostrady
I) konferencje prasowe i bezposrednia komunikacja z dziennikarzami

Wszystkie elementy mieszanki promocyjnej zostaty dobrane w taki sposéb, aby zapewni¢
atrakcyjnosc¢ dziatan, bezposrednie dotarcie do grup docelowych oraz efektywne wykorzystanie
srodkow finansowych.


http://kulturalnajazda.pl/�
http://linkpr.pl/?p=2056�

6. Przebieg kampanii w 2010 roku

Kampania Kulturalna Jazda prowadzona byta przez caty rok. Jej pierwsza odstona zostata
zainaugurowana 28 stycznia 2010 roku, kolejne trzy mialy swoje miejsce w odstepach
kwartalnych. W ramach kampanii przeprowadzono kilka zorganizowanych akcji o charakterze
prewencyjnym i edukacyjnym, skierowanych bezposrednio do kierowcow i miodziezy.
Towarzyszyty im takze ciekawe konkursy, sondaze, debaty i pikniki motoryzacyjne.

a) Spotecznosc kierowcdw przestrzegajgcych zasad savoir-vivre w ruchu drogowym.

Kampanie rozpoczeliSmy od tworzenia spotecznosci ludzi przestrzegajgcych zasad
kulturalnego zachowania w ruchu drogowym i wypracowania modelu odpowiedzialnego
kierowcy. W tym celu uruchomilismy strone internetowg www.kulturalnajazda.pl, ktora
stata sie istotnym narzedziem przekazywania informacji i budowy wizerunku projektu.
Zachecalismy kierowcow do dzielenia sie swoimi uwagami i spostrzezeniami na temat
obyczajow panujgcych na polskich drogach oraz tworzenia kanonu zasad kulturalnego
kierowcy.

W efekcie powstata Konstytucja Kulturalnego Kierowcy. Jest to zestaw haset
zaproponowanych przez samych Internautdw i dotyczacych prostych zasad ruchu
drogowego — jezdzenia prawym pasem, umozliwienia wigczania sie innym do ruchu,
zachowania wiasciwych odlegtosci, poprawnego parkowania, itp.

Internauci aktywnie uczestniczacy w tworzeniu Konstytucji Kulturalnego Kierowcy mieli
szanse wygrac¢ jeden z 30 kurséw doszkalajgcych w Osrodku Doskonalenia Techniki
Jazdy w Gdansku.

Rownolegle, w pierwszych miesigcach kampanii, dziatania merytoryczne wsparte zostaty
akcjg promocyjng. W Trojmiescie w wybranych lokalizacjach pojawity sie billboardy.
W Tréjmiescie pojawity sie naklejki z wizerunkiem loga i adresem strony internetowej.
W lokalnej rozgtosni Radia Plus nadawano spoty reklamowe. Na wszystkich punktach
poboru optat na autostradzie rozdawano kierowcom specjalnie przygotowane
kalendarzyki na rok 2010. Logotyp akcji wraz z adresem strony internetowej pojawit sie
takze na biletach pobieranych przez kierowcow na wjezdzie na A1.

Kampania - mimo regionalnego zasiegu - spotkata sie z odzewem ogdlnopolskim.
Lawina komentarzy przetoczyta sie przez Internet po pierwszej odstonie akcji Kulturalna
Jazda. Internauci na ogét nie byli zgodni. Jedni pisali, ze z kulturg na pomorskich
drogach jest fatalnie, trzeba walczy¢ z chamstwem i piractwem drogowym. Pojawiaty sie
jednak tez opinie, ze Kulturalna Jazda — podobnie zresztg, jak kazda kampania
spoteczna — nie zmieni ztych zachowan i nawykéw kierowcoéw. Sg zbyt mocno
zakorzenione — jak pisze jeden z internautow — w naszej antykulturze jazdy.


http://www.kulturalnajazda.pl/�

b)

Patrol Kulturalnej Jazdy

W ciggu nastepnych miesiecy kampania Kulturalna Jazda nabrata rozpedu.
Od poniedziatku do pigtku, miedzy 7 kwietnia a 30 czerwca 2010 roku, na autostradzie,
obwodnicy Trojmiasta oraz na ulicach Gdanska, Sopotu i Gdyni mozna byto spotkac
Patrol Kulturalnej Jazdy. Jego dwuosobowa ekipa, tj. reporter Radia Plus i policjant
z gdanskiej drogowki, w specjalnie oznakowanym samochodzie szukata i nagradzata
kierowcow, ktérzy jezdzili kulturalnie i bezpiecznie. Punktowano miedzy innymi
zachowywanie nalezytej odlegtosci miedzy pojazdami, bezpieczne wigczanie sie
do ruchu i utatwianie tego innym kierowcom, nalezyte parkowanie, itp.

Celem akcji byto promowanie znanych, aczkolwiek nie zawsze stosowanych zasad
bezpiecznej jazdy na drogach szybkiego ruchu, ktére zostaty zgtoszone do Konstytucji
Kulturalnego Kierowcy. Za kulturalng jazde wyroznieni kierowcy otrzymywali Mandat
Patrolu Kulturalnej Jazdy upowazniajgcy do odebrania podwdjnego zaproszenia
do Filharmonii Battyckiej, Teatru Wybrzeze i Opery Battyckiej w Gdansku.

Numery rejestracyjne wyszukanych pojazdow, spetniajgcych warunki kulturalnego
kierowcy, byly codziennie zamieszczane na stronie internetowej Radia Plus. Cykliczna
audycja poswiecona kampanii Kulturalna Jazda nadawana byla codziennie,
w godzinach 15.15-15.45. W trakcie programu mozna byto wystuchac¢ relacji z patrolu
i porad ekspertow na temat kulturalnej jazdy.

Patrol Kulturalnej Jazdy’, ktéry stat sie znakiem rozpoznawczym akcji, brat udziat
w réznego rodzaju festynach i spotkaniach, w ktérych promowano kulturalne zachowanie
sie na drogach, m.in. Naucz sie Ratowa¢, Finat Konkursu BRD, Od Molo do Molo,
Dni Pruszcza Gdanskiego i ABC Bezpieczenstwa na sopockim molo.

W dziataniach Patrolu uczestniczyt rowniez jeden z ambasadorow, Olimpijczyk
Pan Adam Korol, ktéry wcielit sie w role policjanta.

Wakacje z Kulturalng Jazdg

Wraz z rozpoczeciem sezonu wakacyjnego ruszyta kolejna, trzecia odstona kampanii,
przygotowana z mysla o turystach zmotoryzowanych, spedzajgcych swdj letni
wypoczynek na Pomorzu. Dziatania prowadzone w ramach kampanii tgczyty krzewienie
pozytywnych zachowan i propagowanie bezpieczenstwa w ruchu drogowym z promocjg
dziedzictwa kulturowego regionu pomorskiego oraz szeregu wydarzen i imprez
o charakterze kulturalnym i rozrywkowym.

Akcje Wakacje z Kulturalng Jazdg przygotowano wspolnie z Pomorskg Regionalng
Organizacje Turystyczng. Pod koniec czerwca 2010 roku, w najwiekszych miastach
Polski: Warszawie, Wroctawiu, Poznaniu, todzi, Katowicach, Bydgoszczy, Toruniu oraz
w Trojmiescie wraz z bezptatng prasg rozdano 150 tysiecy kart promocyjnych.
Z jednej strony, informowaty one o istnieniu najwazniejszych szlakow kulturowych



d)

Pomorza, z drugiej zas, uprawniaty kierowcéw korzystajgcych z autostrady A1,
do odbioru upominkéw. Kazdy kierowca, ktory z kartkg-kuponem pojawit sie na stacji
paliw na jednym z miejsc obstugi podroznych na autostradzie, mogt odebrac¢ termos,
a po okazaniu drugiego kuponu z paragonem z autostrady, zjes¢ obiad w restauraciji
IKEA w promocyjnej cenie.

Przez cate wakacje w punktach poboru optfat na autostradzie rozdawana byfa specjalnie
przygotowana na potrzeby akcji mapa  turystyczno - drogowa. Kazdy pojazd
z rejestracjg spoza wojewoddztwa pomorskiego otrzymat ten podreczny przewodnik,
zawierajgcy przydatne informacje na temat szlakéw kulturowych (m.in. Szlaku Zamkoéw
Gotyckich, Zabytkéw Hydrotechniki, Latarn  Morskich, Pomorskiego Szlaku
Bursztynowego, Szlaku Dwordw i Patacéw Poétnocnych Kaszub, Pomorskiego Szlaku
Cysterskiego) oraz atrakcji z nimi zwigzanych, przejrzyste plany centréw miast Gdanska,
Sopotu i Gdyni oraz kalendarium wydarzen kulturalnych zaplanowanych na najblizsze
miesigce.

Dla najmtodszych uzytkownikow autostrady przygotowaliSmy ksigzeczke Z ofowkiem
po autostradzie A1. Ta sympatyczna publikacja poruszata kwestie zasad kulturalnego
i bezpiecznego poruszania sie po drodze szybkiego ruchu, jak rowniez wskazywata
walory turystyczne regionu. Dzieci, ktore jg otrzymaty, wspottworzyly jej ostateczny
ksztatt i sprawdzaly swoje umiejetnosci rozwigzujgc krzyzowki, rebusy i zadania
edukacyjne. Mogty takze wzig¢é udziat w konkursie i przesta¢ do nas rysunek
przedstawiajgcy to, co najbardziej podobalo im sie na autostradzie A1. Prace
nagrodzilismy zestawami gier Lego.

Wakacje z Kulturalng Jazdg to réwniez promocja bursztynowego dziedzictwa
kulturowego regionu, szczegolnie intensywna w okresie wzmozonego ruchu
turystycznego. Bursztyn inspiruje Pomorskie — z takim przestaniem na drogach Europy
pojawit sie nasz wystannik, tj. TIR, ktérego naczepa stanowita no$nik reklamowy. Akcja
trwata pot roku, a na jej potrzeby przygotowana przez Pomorskg Regionalng
Organizacje Turystyczng =zostata anglojezyczna strona internetowa www.amber-
route.eu, zawierajgca cenne informacje na temat ztota Battyku. Réwniez w samym
wojewddztwie pomorskim, za posrednictwem Szybkiej Kolei Miejskiej, realizowana byta
kampania promocyjno-informacyjna, skierowana do mieszkancow i turystow
odwiedzajgcych Pomorze.

Drogowy savoir-vivre - Coolturalna Jazda

Ostatnia odstona akcji rozpoczeta sie jesienig. We pazdzierniku wystartowaty warsztaty
savoir-vivre pt. Coolturalna Jazda w szkotach licealnych. Ich celem byto pokazanie
miodym osobom, potencjalnym kierowcom, jak wazne w zyciu codziennym, w szkole,
w domu, czy za kierownicg, jest zachowanie podstawowych zasad kultury.

Do kazdej placowki, ktéra wyrazita che¢ udziatu w projekcie, przyjezdzata grupa aktorow
i przeprowadzata dwugodzinne warsztaty dla mtodziezy, dotyczgce réznych sytuacji


http://www.amber-route.eu/�
http://www.amber-route.eu/�

f)

zwigzanych z kulturalnym zachowaniem. Przygotowanych zostato szesc inscenizaciji,
np. korzystanie z telefonu komorkowego podczas prowadzenia samochodu
lub przepuszczanie pieszych na przej$ciach. Uczniowie nie tylko bacznie obserwowali
gre aktorow, ale takze brali czynny udziat w warsztatach. Ze wzgledu na duze
zainteresowanie odbyty sie dwie edycje warsztatow.

W ramach warsztatéw, zorganizowalismy rowniez konkurs dla szkot ponad
gimnazjalnych, polegajgcy na przygotowaniu dowolnej formy ekspresji na temat kultury
i bezpieczenstwa na drodze. Nie narzucaliSmy ram formalnych konkursu, postawiliSmy
na kreatywnos¢ i pomystowos$¢ mtodych ludzi. Zwycieska szkota otrzymata interaktywnag
tablice smart board wraz z rzutnikiem.

Tydzien Bezpieczenstwa na autostradzie A1

W ramach jesiennej odstony kampanii na autostradzie Al, w dniach 13-19 wrzes$nia,
odbyt sie Tydzien Bezpieczenstwa. Autostrady sg najbardziej bezpiecznymi korytarzami
komunikacji drogowej, ale to ze droga jest bezpieczna nie oznacza, ze mozna bez
ograniczen rozwija¢ predkosé. Niestety, dla niektorych kierowcéw przejazd autostradg
jest czesto okazjg do sprawdzenia mozliwosci witasnego pojazdu. W Tygodniu
Bezpieczenstwa chcieliSmy w sposob szczegdlny zwrécié uwage na ten problem.
Naszym celem bylo podniesienie Swiadomosci kierowcow, ze na autostradzie takze
obowigzujg przepisy, a szybka jazda stanowi zagrozenie dla nich i dla innych
uzytkownikéw drogi.

W ciggu siedmiu dni prowadzone byly wzmozone patrole drogowe
i kontrole pojazdéw. Do akcji czynnie wigczyty sie Wydziaty Ruchu Drogowego Komend
Policji z okolicznych miejscowosci, tj. Gdanska, Tczewa i Swiecia. Brato w niej udziat
prawie 40 funkcjonariuszy, ktérzy kontrolowali pojazdy na punkcie kontroli statycznej
oraz przy uzyciu radiowozéw wyposazonych w wideorejestratory. Najczestszymi
wykroczeniami popetnianymi przez kierujgcych byta nadmierna predkos¢, nieprawidtowe
wyprzedzanie oraz niekorzystanie z pasow bezpieczenhstwa.

Urzadzenia systemu poboru optat na autostradzie A1 umozliwiajg mierzenie Sredniej
predkosci przejazdu. Na bilecie wjazdowym kodowana jest godzina i miejsce wjazdu.
Dzieki temu na punkcie poboru optat inkasent otrzymuje generowang przez system
informacje o $redniej predkosci przejazdu kazdego kierowcy. Kierujgcy podrézujgcy
autostradg A1, ktérzy poruszali sie po autostradzie ze Srednig predkoscig powyzej
dozwolonego limitu, otrzymywali w punkcie poboru optat specjalne ulotki. Dla niektérych
piratobw drogowych przejazd autostradg zakonczyt sie rutynowg kontrolg prowadzong
przez patrol policji.

Mikofajki z Kulturalng Jazdag

Pod koniec roku, a doktadnie 6 grudnia 2010 roku, rozpoczeta sie ostatnia juz akcja
w ramach czwartej odstony kampanii spotecznej Kulturalna Jazda. W ciggu tygodnia
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policjanci Wydziatu Ruchu Drogowego KWP w Gdansku przeprowadzali kontrole stanu
technicznego pojazd6éw na placu poboru optat w Rusocinie. Dla kierowcow, ktorych stan
techniczny pojazdu nie budzit zastrzezen przygotowano nagrody. Pozostali otrzymywali
vouchery rabatowe do serwisu samochodowego w celu odbycia rutynowego przegladu.

Celem akcji byto wzmocnienie w kierowcach poczucia odpowiedzialnosci za stan
techniczny wtasnych pojazdéw. Policjanci zachecali do wykonywania systematycznych
przeglgdéw technicznych oraz sezonowej wymiany opon. Odwiedzajgc warsztat
samochodowy przed okresem zimowym, kierowcy mogg ustrzec siebie oraz innych
uzytkownikéw ruchu drogowego przed niebezpieczenstwem. To takze przejaw szeroko
rozumianej kultury drogowe;j.

7. Budzet kampanii

Catkowite koszty zwigzane 2z przeprowadzeniem kampanii wyniosty w zaokragleniu
226 500 ztotych (netto). W kwocie tej mieszczg sie wydatki poniesione przez organizatora na
prowadzenie dziatan (192 100 zt) oraz wynagrodzenie agencji (22 000 zi), a takze partneréw
kampanii (12 400 zt).

8. Partnerzy kampanii

Zgodnie z przyjetymi zatozeniami, kampania Kulturalna Jazda integrowata dziatania réznych
0s0b, instytucji, firm i mediow. Akcja prowadzona byta przez Koncesjonariusza autostrady Al,
firme Gdansk Transport Company i agencje Marcin Dybuk Konsulting — MDK (Fabryka Kreaciji)
we wspotpracy z Generalng Dyrekcjg Drég Krajowych i Autostrad, Wydziatem Ruchu
Drogowego Komendy Wojewodzkiej Policji, Katedrg Inzynierii Drogowej Politechniki Gdanskiej
oraz Pomorskg Radg Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego. Wsrod partneréw akcji znalazta sie
réwniez Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna i Gdansk i Metropolia 2016, Nortauto,
Outdoor, Shell, Szkota Wyzsza Ateneum w Gdansku. Patronat nad akcje objeli: TV Pomorska,
Radio Plus, Dziennik Battycki, Echo Miasta oraz portal internetowy www.naszemiasto.pl.

9. Ambasadorowie projektu

Swoim autorytetem kampanie wsparty znane osobistosci ze Swiata sztuki, sportu i nauki.
Do grona Ambasadoréw dofgczyli m.in. Sylwia Gruchata - florecistka, mistrzyni olimpijska,
Adam Korol — mistrz olimpijski, czterokrotny mistrz Swiata w wioslarstwie, Radostaw Glonek —
mistrz Polski i Europy we florecie, Michat Starnawski — trzykrotny mistrz Polski w rajdach
samochodowych, Mirostaw Baka — aktor teatralny, filmowy i telewizyjny, obecnie aktor Teatru
Wybrzeze, Golden Life — zespdt rockowy oraz Kacper Kowalski — mistrz  Polski
w paralotniarstwie, fotograf, laureat wielu prestizowych nagréd wyréznien w miedzynarodowych
konkursach fotograficznych.
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10. Podsumowanie kampanii Kulturalna Jazda

a)

b)

d)

f)

9)

h)

)

K)

do konca 2010 r. na stronie www.kulturalnajazda.pl odnotowalismy 8 447 odwiedzin
z 276 miejscowosci w Polsce, w tym ponad 200 wejs¢ z 27 roznych panstw Europy,
Ameryki Pétnocnej i Potudniowej oraz Azji. 44,83% z ogdlnej liczby odwiedzajgcych
to osoby, ktore weszly na strone wiecej niz jeden raz (3 787); odwiedziny
bezposrednie stanowity 50,27% (4 246), witryny odsytajgce 33,06% (2 793),
wyszukiwarki 16,67% (1 408);

w ramach akcji promujgcej strone rozdaliSmy 5000 kalendarzykdéw promocyjnych
i rozkleilismy 5 000 naklejek;

do Konstytucji Kulturalnego Kierowcy zgtoszono 26 zasady; 22 autorow
najciekawszych wpisow zostato nagrodzonych voucherami na kursy doskonalgce
technike jazdy w warunkach zimowych;

w ramach Patrolu Kulturalnej Jazdy facznie wykonano 60 patroli,
a w poszukiwaniu kulturalnych zachowan przejechano blisko 5000 km; wreczono
okoto 700 mandatow, ktére upowazniaty do odebrania biletow do filharmonii, opery
lub teatru; pakiet kulturalnych nagréd rozdawany byt na antenie lokalnej rozgtosni -
Radia Plus; odebrano 110 podwojnych zaproszen na przedstawienia i koncerty;

w ramach kampanii spotowej towarzyszgcej akcji w okresie luty - czerwiec
wyemitowano 400 reklam; ponadto, wyemitowanych zostato 18 dodatkowych audyciji
radiowych dedykowanych kampanii Kulturalna Jazda;

w ramach Wakacji z Kulturalng Jazda, w najwiekszych miastach Polski: Warszawie,
Wroctawiu, Poznaniu, todzi, Katowicach, Bydgoszczy, Toruniu i w Trojmiescie wraz
z bezptatng prasg rozdano 150 000 kart promocyjnych; 1 500 kierowcoéw skorzystato
z zaproszenia na autostrade i po okazaniu karty promocyjnej odebrato nagrody
niespodzianki — termosy.

przez cate wakacje w punktach poboru opfat na autostradzie rozdano 40 000
specjalnie przygotowanych na potrzeby akcji map turystyczno — drogowych;
rozdano 6 000 ksigzeczek najmfodszym uzytkownikom autostrady Z otdwkiem
po autostradzie Al, w ramach konkursu rysunkowego dla dzieci, otrzymalismy
23 prace, ktore nagrodzilismy zestawami gier Lego;

w pierwszej edycji uczestniczylo 28 szkot licealnych w wojewddztwie pomorskim;
ze wzgledu na duze zainteresowanie warsztatami savoir-vivre ,Coolturalna Jazda”,
zorganizowano drugg edycje; w sumie w akcji wzieto udziat 45 placéwek, co stanowi
blisko 20% wszystkich szkét ponad gimnazjalnych w wojewddztwie.

rozdano 5 000 egzemplarzy gazetki Pryzmat Coolturalny, przygotowanej
dla mtodziezy uczestniczgcej w warsztatach savoir-vivre;

we wrzesniowej akcji Tydzien Bezpieczenstwa wzieto udziat prawie
40 funkcjonariuszy, ktorzy kontrolowali pojazdy na punkcie kontroli statycznej oraz
przy uzyciu radiowozow wyposazonych we wideo rejestratory; skontrolowano blisko
400 pojazddéw; zatrzymano 4 dowody rejestracyjne oraz 3  uprawnienia do
kierowania pojazdami; w 60 przypadkach kierujgcy zostali ukarani mandatami
karnymi. Kierowcom rozdano ponad 300 kamizelek odblaskowych;
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[) rozdano 30 000 ulotek informacyjnych; dane statystyczne z A1 dotyczgce srednich
predkosci  przejazdu autostradg pokazujg spadek odsetku  kierowcow
przekraczajgcych dozwolong predkos¢ 130 km/h;

m) w prasie regionalnej ukazato sie 28 duzych publikacji o kampanii
i 111 w Internecie; wartos¢ reklamowa doniesien w mediach drukowanych
na temat akcji i koncesjonariusza wielokrotnie przewyzszyta poniesione naktady; dla
przyktadu wartos¢ reklamowa doniesien prasowych mowigcych tylko o akcji Tydzien
Bezpieczenstwa byta prawie 10-krotnie wyzsza niz zwigzane z nig koszty;

n) w ramach wspierania dziatan policji w celu zapewnienia bezpieczenstwa, w 2011
roku na autostradzie pojawig sie znaki informujgce o odcinkowym pomiarze
predkosci przejazdu; na prosbe policji o udostepnienie danych na temat predkosci,
operator autostrady bedzie przygotowywat stosowne raporty;

0) na obwodnicy Trojmiasta i na autostradzie postawione zostaty tablice informujgce
o zalecanej odlegtosci pomiedzy pojazdami przy obwigzujgcej predkosci jazdy;

p) w ramach kampanii, spétka GTC uczestniczyta w szereg imprezach tematycznych,
organizowanych na terenie wojewddztwa pomorskiego, m.in. piknik motoryzacyjny
ABC Bezpieczenstwa, finat konkursu Bezpieczenstwo Ruchu Drogowego
w Gdansku, Baw sie dobrze, wracaj bezpiecznie, Narodowy Eksperyment
Bezpieczenstwa Weekend bez ofiar, Bezpieczna droga do szkoty z Lotosem,
Europejska noc bez wypadkow;

g) Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna wyrdznita organizatorow kampanii
za wktad w promocje dziedzictwa kulturowego regionu;

r) kampania zostala zauwazona przez czionkdéw polskiego parlamentu; Gdansk
Transport Company zostato zaproszone do wspotpracy ze stowarzyszeniem
Bezpieczni w Ruchu Drogowym, prowadzonym przez postanke Beate Bublewicz;
stowarzyszenie skupia organizacje i instytucje zaangazowane w dziatania
zwiekszajgce bezpieczenstwo drogowe i spetnia role doradczg w inicjatywach
podejmowanych w tym zakresie;

s) formuta kampanii spotkata sie z uznaniem jednostek Policji z Niemiec i Franc;ji, ktére
w ramach wymiany doswiadczen wizytowaty Wojewddzkg Komende Policji
w  Gdansku; zadeklarowaty che¢ wykorzystania naszych doswiadczen
i zaadoptowania pomystu nagradzania kierowcow za pozytywne zachowania
w prowadzonych przez siebie akcjach;

t) podstawowe zatozenia kampanii Kulturalna Jazda bedg prezentowane w maju 2011
roku na miedzynarodowej konferencji w Brukseli — 39" ASECAP Study and
Information Days; kampania zostata wybrana z posréd szeregu zgtoszonych
propozycji i bedzie prezentowana w ramach panelu poswieconego inicjatywom
zmierzajgcym do poprawy bezpieczenhstwa.

11. Kontynuacja kampanii
Kampania spoteczna Kulturalna Jazda bedzie kontynuowana. W nastepnej edycji potozyliSmy

nacisk na propagowanie ekologicznego stylu jazdy, ktory jest jednym z waznych aspektow
kultury na drogach. Eko driving to cafa filozofia prowadzenia samochodu, skupiona
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na oszczednosci i poprawie bezpieczenstwa na drodze. Obecnie zyskuje na popularnosci
z tych samych powodow, dla ktérych ekologia jest jednym z gtdwnych tematow
w motoryzacji: wzrostu cen paliw oraz kosztéw eksploatacji pojazdéw, zattoczenia
na drogach i zatrucia Srodowiska naturalnego. Eco driving jest w zatozeniu receptg
na te problemy. Bedziemy uswiadamia¢ kierowcom, ze kultura drogowa to nie tylko bezpieczna
jazda, dbanie o stan techniczny pojazdéw, ale takze odpowiednia technika jazdy.
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