Czy reklama wpilyneta bezposrednio
na Pana/Pani zachowanie?
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Zrédto: raport z odbioru kampanii prewencyjnej,
MillwardBrown SMG/KRC

Czy kampania "Reszte
opowiem, jak wroce"
przekonuje do bezpiecznej jazdy
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Czy kampania "Reszte
opowiem, jak wroce"
sktania do zastanowienia
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Czy kampania "Reszte
opowiem, jak wréce"
uswiadamia zagrozenia zwigzane
Z niebiezpieczng jazdq
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Zr6dto: Badanie Capi SMG/ KRC-r ewprrzeezsei netha t2yOwn8a, pPrrédbbaa Pol ak 6
powyzej 15 roku zycia, | osowana z operatu PESEL w oparciu
(region, wielko$¢ miejscowos$ci, ptec¢c i wiek), cat kowit



W 2008 roku odnotowano zmniejszenie liczcbyof i ar $mi ertel nych n:
drogach 0 8,4% (por 6 wredipiaci si erpien 2607rda elni pi ec
2008).

Liczba zabitych na polskich drogach
- wakacje 2007 vs. wakacje 2008
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Zr 6dt o: Komenda Gt owna Policji



