REGULAMIN KONKURSU , KREATYWNY OOH”

§1
Organizatorzy

Organizatorami konkursu , KREATYWNY OOH" s3: Fundacja Komunikacji Spotecznej z siedzibg w
Warszawie, ul. Filtrowa 75/22 w Warszawie oraz ,Jet Line Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig"
Spétka komandytowa, z siedzibg w Warszawie, al. Wojska Polskiego 34, wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy
Wydziat XIl Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem 0000303458, bedaca
ptatnikiem VAT o numerze NIP 526 22 37705

§2
Idea Konkursu
Konkurs ,,KREATYWNY OOH” jest czescig konkursu , Kampania Spoteczna Roku” i ma stuzy¢, poza
celem okreslonym ponizej, stworzeniu platformy do podejmowania inicjatyw o spoftecznym
niekomercyjnym charakterze pomiedzy srodowiskami kreatywnymi a NGO.

§3
Cel Konkursu

Celem konkursu , Kreatywny OOH” jest wytonienie i nagrodzenie pomystu na reklame lub kampanie
outdoorowa o charakterze spotecznym, niekomercyjnym, nierealizowanego wczesniej na nosnikach
reklamy zewnetrznej. Do konkursu mogg by¢ zgtaszane takze nierealizowane wczesniej pomysty akcji
ambientowych, dotyczycacych komunikacji w przestrzeni.

§4
Stowniczek

1. Projekt - projektu plakatu i/lub opis kampanii zaktadajgcej wykorzystanie réznych
formatow i nosnikow reklamy zewnetrznej i/lub opis akcji ambientowe;j.

2. Zgtaszajacy - tworcy reklam lub kampanii, agencje reklamowe, domy mediowe,
przedstawiciele NGO, przedstawiciele firm i fundacji firm, a takze wszelkie faczone inicjatywy
i formy wspdtpracy pomiedzy wyzej wymienionymi podmiotami, o ile miedzy nimi jest petna
zgoda co do dokonania wspdlnego zgtoszenia.

3. Zgtoszenie — Pliki graficzne w formacie JPG lub PNG, wraz z wypetnionym formularzem (ze
strony http://konkurs.kampaniespoleczne.pl/kreatywny ooh.php, nalezy do 10 kwietnia
2015 roku, wysta¢ na adres kreatywnyooh@marketingspoleczny.pl.

4. Organizatorzy - Fundacja Komunikacji Spotecznej oraz ,let Line Spodtka z ograniczong
odpowiedzialnoscig" Spdtka komandytowa (dalej jako "Jet Line").

5. Zwyciezca — twarca lub twércy wybranego przez Jury Projektu.

6. Nagroda - mozliwos¢ realizacji zwycieskiego Projektu lub — w przypadku wyboru Projektu
akcji ambientowej, niemozliwej do realizacji na klasycznych nosnikach outdoorowych -
innego Projektu autorstwa tworcow nagrodzonego Projektu, na nosnikach Motorway 12x4
m, nalezgcych do Jet Line. Termin realizacji i doktadne lokalizacje oraz liczba nosnikow
zostang uzgodnione miedzy Zwyciezcg a Jet Line, przy czym z uwagi na mozliwosci
i ograniczenia techniczno — prawne nosnikéw Jet Line zastrzega sobie decydujacy gtos
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w uzgodnieniach. Jednoczesnie Jet Line dotozy wszelkich staran, aby realizacja byta mozliwa
i przebiegta zgodnie z Projektem.

§5
Warunki zgtaszanego Projektu

Do konkursu moze zostac zgtoszony Projekt spetniajacy nastepujgce warunki:

1.nie byt realizowany w przestrzeni publicznej, zewnetrznej dotychczas i nie byt publikowany
wczesniej w zadnej postaci, co do ktérego miedzy partnerami zaangazowanymi w przygotowanie i
realizacje jest zgoda na wybdr tematu, idei reklamy i/lub kampanii oraz sposobu ich przedstawienia.
2. jest zgodny z ogdlnie obowigzujgcym polskim prawem, w tym:

nie zawiera stéw powszechnie uznawane za obrazliwe i/lub obsceniczne,

nie zawiera obrazéw drastycznych, obscenicznych, pornograficznych,

nie nawotuje do nienawisci na tle religijnym, etnicznym, narodowym, kulturowym itp.,
nie nawotuje do popetniania przestepstw lub propagowac przemoc,

nie narusza i/lub nie godzi w dobra osobiste innych oséb.

§6

Forma zgtaszanego Projektu

Projekty powinny by¢ zgtaszane w nastepujacej formie:

w formie pliku graficznego / projektu plakatu,

opisu planowanej kampanii i/ lub akcji ambientowej wraz z wizualizacjami oraz opisem
techniczno-realizacyjnych warunkéw kampanii i/lub akcji ambientowej a takze
przewidywanym kosztorysem oraz harmonogramem realizacji.

§7

Termin na Zgtoszenie

Termin zgtaszania Projektéw uptywa 31 marca 2015 roku.

§9
Zasady wyboru Zwyciezcy

1. Przy wyborze Zwyciezcy zostang uwzglednione nastepujace kryteria:

oryginalnos¢ pomystu kreatywnego,

sposéb przedstawienia idei spotecznej,

kreatywnos¢ w wykorzystaniu medium w komunikacji spoteczne;j,

pomyst na zaangazowanie odbiorcéw,

pomyst na zaangazowanie innych podmiotdw, partneréw.

2. Jury wytoni jednego Zwyciezce.

3. Jury zastrzega sobie prawo przyznania wedle wiasnego uznania dodatkowego wyrdznienia lub
wyroznien.

4. Werdykt Jury jest ostateczny.

b.
C.
d.
e.



§10
Ogtoszenie Zwyciezcy oraz oswiadczenie o przyjeciu Nagrody

1. Wyniki konkursu wraz z uzasadnieniem wyboru Zwyciezcy zostang ogloszone podczas Gali
Konkursu Kampanie Spoteczne Roku, ktéra bedzie miata miejsce w Warszawie w dniu 19 maja
2015 roku.

2. Zwyciezca zostanie o tym uprzednio powiadomiony pocztg elektroniczng na adres mailowy, z
ktdrego zostat przestany zwycieski Projekt.

3. Zwyciezca konkursu, po otrzymaniu powiadomienia, o ktérym mowa w ust. 2 powyzej, jest
zobowigzany drogg elektroniczng na adres mailowy: agnieszka m@jetline.pl zadeklarowac chec
skorzystania z Nagrody. Oswiadczenie o przyjeciu Nagrody powinno wptyng¢ do Organizatoréw
na podany w zdaniu poprzednim adres mailowy nie pdzniej niz do dnia 3 czerwca 2015 r. Jesli do
dnia 3 czerwca 2015r. Jesli oswiadczenie o przyjeciu Nagrody nie zostanie ztozone, Nagroda
przepada.

§11
Wartos¢ oraz realizacja Nagrody

1. Wartos¢ nagrody w konkursie wynosi zgodnie z cenami katalogowymi 50.000,00 PLN (stownie:
piec¢dziesigt tysiecy ztotych netto). Sktada sie na nig wykorzystanie nosnikéw reklamowych
Motorway 12xm, nalezacych do Jet Line w kwocie 40.000,00 PLN oraz produkcja i montaz
plakatéw reklamowych oraz innych potencjalnych kosztéw zwigzanych z realizacjg zwycieskiego
Projektu, w kwocie 10.000,00 PLN.

2. Jesli wartos¢ realizacji catego Projektu jest wyzsza anizeli kwota wymieniona
w ust. 1., Zwyciezca zobowigzuje sie do pokrycia réznicy.

3. W przypadku rezygnacji przez Zwyciezce z realizacji zwycieskiego Projektu, Zwyciezcy
przystuguje prawo realizacji innego Projektu spotecznego, niekomercyjnego w kwocie okreslonej
w ustepie 1. (po uprzedniej jego akceptacji przez Organizatorow).

4. Nie ma mozliwosci zamiany Nagrody na jej réwnowartos¢ w gotéwce.

§13
Oswiadczenia Zgtaszajacych

Zgtaszajgcy przez sam fakt zgtoszenia Projektu do konkursu, akceptuje niniejszy Regulamin
i oSwiadcza, ze:

a. zgtoszony Projekt jest przejawem oryginalnej twdrczosci, o indywidualnym charakterze,
a Zgtaszajgcemu przystuguje petnia autorskich praw majgtkowych do catego Projektu,

b. zwolni Organizatoréw od ewentualnej odpowiedzialnosci wynikajgcej z roszczen osdb trzecich
dotyczacych naruszenia praw witasnosci intelektualnej, w tym w szczegdlnosci naruszenia praw
autorskich, patentéw, praw do wzordw uzytkowych, zdobniczych lub przemystowych, praw
do znakéw towarowych, tajemnicy handlowej, know-how, jezeli takie roszczenia zostang zgtoszone
w zwigzku z korzystaniem zgodnie z niniejszym Regulaminem z Projektu lub jakgkolwiek jego czescig;

c. bez zbednej zwtoki zaspokoi lub doprowadzi do cofniecia albo oddalenia wszelkich roszczen
dotyczacych naruszenia praw, zgodnie z ustepem b. powyzej; jezeli Organizatorzy zostang
zobowigzani do naprawienia szkody wyrzadzonej osobie trzeciej w zwigzku z takim naruszeniem,
Zgtaszajgcy obowigzany jest do zwrotu kwoty wyptaconego przez Organizatoréw odszkodowania w
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petnej wysokosci wraz z wszelkimi poniesionymi przez Organizatoréw konkursu kosztami
prowadzenia sprawy, w tym wydatkami, kosztami sgdowymi i kosztami zastepstwa prawnego.

§14
Przeniesienie praw autorskich i majgtkowych

Zgtaszajacy nieodptatnie oraz bez ograniczen czasowych lub terytorialnych, na wszystkie pola
eksploatacji istniejgce w momencie zgtoszenia Projektow, przenoszg na kazdego z Organizatoréw,
jako podmioty organizujgce Konkurs, majgtkowe prawa autorskie do przygotowanych i przestanych
na potrzeby Konkursu Projektdw. Przeniesienie autorskich praw majatkowych do Projektéw
nastepuje przez sam fakt zgtoszenia Projektu do Konkursu.

§15
Uzycie Projektow

Zgtaszajagcy wyrazajg zgode na wykorzystanie na potrzeby Konkursu i informowania o nim przez
Organizatoréow lub Jury konkursu przestanych Projektow, w tym zwycieskiego, na wszelkich polach
eksploatacji, w tym w szczegélnosci:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzania dowolng technika, w tym technika
drukarska oraz technikg cyfrowg;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérym go utrwalono — wprowadzanie
do obrotu oryginatu albo egzemplarzy;

c. w zakresie rozpowszechniania Projektu w inny sposdéb — publiczne wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Projektu w taki
sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym
rowniez  poprzez zamieszczenie  Projektu na  stronie internetowej www.jetline.pl
i kampaniespoleczne.pl oraz zamieszczenie na nosnikach reklamowych reklamy zewnetrzne;j.

§16
Dane osobowe

Zgtaszajgcy przez sam fakt przystgpienia do Konkursu wyrazajg zgode na administrowanie
i przetwarzanie ich danych osobowych na warunkach okreslonych w ustawie z dnia 29 sierpnia 1997
r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 tj. z pdzniejszymi zmianami). Dane
osobowe Zgtaszajgcych uzyskane w zwigzku z i dla celdw przeprowadzenia Konkursu beda
wykorzystywane tylko i wytacznie w celu i w zakresie prawidtowego przeprowadzenia Konkursu.
Administratorem zbioru danych osobowych sg Organizatorzy Konkursu. Administrator zbioru danych
osobowych oswiadcza, a Zgtaszajgcy akceptuje, ze podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale
warunkuje mozliwos¢ udziatu w konkursie.

§17
Postanowienia koncowe

1. W kwestiach nieobjetych Regulaminem bedg miaty w szczegdlnosci zastosowanie przepisy
Kodeksu cywilnego oraz ustawy o ochronie danych osobowych.
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Wiazgcg moc prawng majg wytacznie postanowienia niniejszego Regulaminu. Ewentualne
materiaty reklamowe i promocyjne dotyczgce Konkursu sg tylko materiatami informacyjnymi.
Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za prawidtowos¢ i terminowosé doreczenia
przez poczte czy internet listdw lub e-maili oraz innych przesytek wysytanych w zwigzku w
niniejszym Konkursem. Organizatorzy Konkursu nie ponoszg odpowiedzialnosci wobec
Zgtaszajgcych za problemy techniczne (np. dotyczace sprzetu, korzystania z internetu), ktore
majg jakikolwiek wptyw na ostateczne wyniki Konkursu oraz w zwigzku z wszystkimi innymi
zdarzeniami losowymi niezaleznymi od Organizatora lub odpowiedzialnos$¢ za ktére ponosi
uczestnik.

Przystepujac do Konkursu Zgtaszajgcego jednoczesnie oswiadcza, ze wyraza zgode na udziat
w Konkursie na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie.



